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¿Eras de las que de niña cosían 
vestiditos para sus muñecas?

Lo intentaba, pero era bastan-
te chapucera e impaciente. Pre-
fería dibujarlos que hacerlos.

Tú que estudiaste Bellas Artes, 
hazme el autorretrato de Miriam 
Ocariz a través de lo que para ti 
representan los lazos, los dibujos 
serigrafiados y el color blanco.

Los lazos me interesan por-
que representan la sencillez. Lo 
veo como un trocito de tela que, 
al anudarlo, adquiere una forma 
con múltiples significados, de-
pendiendo de cómo se utilice: in-
fancia, elegancia, regalo, muer-
te... Me licencié en Bellas Artes 
porque siempre me ha gustado 
dibujar. Al aprender serigrafía 
descubrí la manera de adaptar 
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Ser mujer y, con tan solo 37 
años, conocer el significado 
de la palabra éxito no es ta-
rea fácil. Tener un sueño y 
conseguirlo antes de lo que 
uno espera sólo puede ser 
fruto de talento, trabajo, te-
són y, a lo mejor, un poqui-
to de suerte. 

Mencionar la palabra moda 
y hablar de lazos y dibujos 
serigrafiados es nombrar a 
Miriam Ocariz. Nacida en 
Bilbao, esta chica de sonri-
sa cautivadora se comunica 
a la perfección a través de 
sus diseños. Sus prendas 
han conocido pasarelas 
como Cibeles en Madrid o 
Gaudí en Barcelona. Posee-
dora de varios premios, la 
pillamos recién llegada de 
Santa Cruz de Tenerife, don-
de ha expuesto “De la idea  
a la pasarela” en la Sala Mu-
nicipal de Arte Contemporá-
neo. A partir de hoy, Frida 
ya tiene quien la vista.  

“Me gustan las mujeres mayores que, al 
vestir, utilizan ciertos detalles excéntricos”
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mis dibujos a los tejidos. Sigo ha-
ciéndolo en mayor o menor me-
dida. Y el color blanco me inte-
resa tanto como base de los es-
tampados como por los diferen-
tes matices (frío-calor) que puede 
adquirir en las prendas según sea 
la forma y la calidad del tejido. 

Más de una vez te he oído decir 
que las claves para hacerse un 
hueco en el mundo de la moda 
son la paciencia y ser uno mis-
mo. ¿Hay que tener una perso-
nalidad muy definida para ser di-
señadora de moda?

En el diseño de moda hay una 
competencia brutal. Creo que 
la mejor manera de competir es 
confiar en una misma y hacer 
algo personal. La personalidad 
la vas descubriendo y adquirien-
do con trabajo e ilusión, pero 
sobre todo, con confianza para 
arrancar y con deseos de trans-
mitir algo propio.

Paris, Tokio, Londres, New 
York.... ¿Imaginaste alguna vez 
que tu ropa llegaría a ser inter-
nacional?

No. La primera vez que llevé 
mi colección a una feria inter-
nacional fue hace ya unos cuan-
tos años, al Whorkshop de París. 
Fui con la idea de que los clientes 
tantearían varias campañas has-
ta conocerme. La verdad es que 
vendí más de lo que esperaba.

“Concibo mi trabajo como un de-
sarrollo de mi forma de ser, de 
mis propias contradicciones”. 
¿Evolucionas con tus diseños o 
son los diseños los que evolucio-
nan contigo?

En el sentido técnicamen-
te más estricto, evoluciono con 
ellos a base de trabajo. Es un 
aprendizaje constante. En el sen-
tido más abstracto, más profun-
do, mis diseños son los que evo-
lucionan conmigo, nutriéndose 
de mis últimas percepciones.

¿Crees que actualmente se le da 
demasiada importancia a la ima-
gen? ¿Qué opinas de lo que se lla-
ma ser un-una “fashion victim”?

Creo que siempre se ha dado 
importancia a la imagen. El ma-
tiz está en que es muy distinto 
que la imagen dependa de la per-
sona a que la persona dependa de 
la imagen. Lo primero es enri-
quecedor. Lo segundo puede ser 
un síntoma de inseguridad.

Has dejado se diseñar moda para 
hombres. ¿Por qué?

Porque es un campo nuevo que 
requiere mucha investigación 
y dedicación. Ahora estoy real-
mente ocupada y no dispongo 
del tiempo necesario para ello. 
Me gusta y desearía volver a ha-
cerlo en algún momento pero, 
por ahora, lo veo difícil.

Eres la responsable de la Direc-
ción de estilo de mujer de la fir-
ma Armand Bassi. ¿Qué supone 
eso para ti?

Un nuevo enfoque en mi tra-
bajo. Una posibilidad de trabajar 
con una empresa fuerte, con un 

“Los lazos son un trocito 
de tela que al anudar-
lo adquiere múltiples 
signifi cados: infancia, 
elegancia, muerte...”
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equipo grande y con un director 
creativo con quien definir una 
filosofía de colecciones. Es una 
experiencia gratificante y enri-
quecedora.
Coco Chanel revolucionó la for-
ma de vestir de las mujeres. Hay 
gente que opina que todo está 
inventado y que ya sólo queda 
recrear lo que ya se hizo alguna 
vez. ¿Qué opinas?

Creo que ahora se mezcla y se 
combina todo, de mil maneras, 
algunas sorprendentes. Las refe-
rencias se diluyen con resultados 
muy personales y creativos. Aún 
así, creo que lo que más ha cam-
biado es el concepto de la ropa y 
la imagen. Los diseñadores japo-
neses han roto moldes, abriendo 
nuevos campos.
¿Cómo recuerdas la primera ca-
miseta que vendiste, la primera 

tienda que abriste, el primer des-
file, los primeros aplausos....?

Lo recuerdo todo con mu-
cha emoción y a cámara rápida, 
aunque considero que los pasos 
que he ido dando han sido mili-
metrados. No obstante, en moda 
todo transcurre de una forma 
vertiginosa. Esto es lo que me-
nos me gusta, carecer de tiempo 
para mirar hacia atrás y analizar, 
disfrutar, poner y quitar.

Una curiosidad: ¿sólo vistes de 
Miriam Ocariz? 

No, para nada. Me gusta vestir 
con ropa de otros diseñadores, 
soy bastante informal en el día a 
día, vaqueros y ropa trotera.

Lemoniez, Palacio, Ailanto, Jon 
Fiz... ¿Qué opinas de los diseña-
dores vascos? ¿Hay característi-
cas comunes entre vosotros?

Me gustan mucho en general. 
Creo que quizás haya similitud 
en cuanto a lo riguroso y estruc-
turado de las prendas y la bús-
queda del equilibrio.

¿Y qué me dices de la forma de 
vestir que tenemos los vascos? 
Diséñame el que sería el prototi-
po de prenda que habitualmente 
viste una vasca.

Creo que hay tradición por 
las prendas bien hechas, por una 
imagen equilibrada y el gusto 
por la calidad, aunque en algu-
nos casos sea excesivo. La gente 
joven que ha asimilado esta base 
y luego la transforma con liber-
tad, aporta más creatividad. Me 
gustan también las mujeres ma-
yores que utilizan ciertos deta-
lles excéntricos con naturalidad.

La moda generalmente va diri-
gida más a las mujeres que a los 
hombres. ¿Por qué si la mayoría 
de los grandes nombres de la 
alta costura son masculinos?

Estamos en un momento en 
que la moda masculina está dan-
do un giro. Están aparecien-
do muchas propuestas distintas 
aunque, desgraciadamente, no 
sea todavía fácil verlas en la ca-
lle. Muchos diseñadores que sólo 
trabajaban para la  mujer están 
haciendo colecciones de hombre, 
lo que es muy significativo.

Danos un adelanto de lo que será 
la colección Miriam Ocariz para 
la próxima temporada de prima-
vera-verano.

Es una colección bastante re-
presentativa de mi trabajo has-
ta ahora, donde los estampados, 
muy elaborados, son parte fun-
damental de la misma. No obs-
tante, esta característica se apre-
cia con más claridad en mis co-
lecciones de verano, en las que 
los colores suelen ser más lumi-
nosos. El trabajo de los detalles, 
el volumen, sobre todo en las fal-
das, y la mezcla sutil son algunas 
de las características más desta-
cables. Existe también un apar-
tado dedicado al negro, diseños 
en los que desarrollo el estudio 
de las estructuras y el equilibrio 
de volúmenes y tejidos.
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“En el diseño de la 
moda hay una compe-
tencia brutal. Lo mejor 
es confi ar en uno mis-
mo y hacer algo per-
sonal”.




